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IL.

LAMPIRAN

Lampiran 1 Kuisioner Penelitian

IDENTITAS RESPONDEN

Berikan tanda silang (X) atau ceklis (v') pada kotak pilihan jawaban yang tersedia,
atau isilah secara tertulis pada

bagian titik-titik (......).

Universitas / Institut : Universitas Nahdlatul Ulama Purwokerto

Angkatan / Tahun Masuk Evreeeeeerneensessreesnseen g W oo ee

Usia saat ini -0 S Tahun

Jenis Kelamin : [JLaki-laki [IPerempuan
PETUNJUK PENGISIAN

Pilihlah salah satu jawaban yang paling sesuai dengan persepsi atau kondisi riil
Saudara/i dengan memberikan tanda ceklis (V') atau silang (X) pada kolom alternatif
jawaban yang disediakan. Mohon untuk mengisi seluruh pernyataan tanpa ada yang
terlewatkan.

Keterangan Alternatif Jawaban:

SS : Sangat Setuju (Skor 5)

S : Setuju (Skor 4)

KS : Kurang Setuju (Skor 3)

TS : Tidak Setuju (Skor 2)

STS : Sangat Tidak Setuju (Skor 1)
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VARIABEL PERSEPSI KEMIUDAHAN

JAWABAN
NO PERNYATAAN SS|S|KS|TS|STS
Mudah Dipelajari
1 Saya merasa QRIS mudah dipelajari tanpa
" | memerlukan buku panduan yang rumit.
Langkah-langkah untuk mulai mengaktifkan dan
2. | menggunakan kanal pembayaran QRIS sangat
gampang dipahami.
Mudah digunakan / dioperasikan
3 Proses pemindaian (scan) QRIS dan konfirmasi

pembayaran sangat sederhana.

Saya merasa menu transaksi pembayaran
menggunakan QRIS di dalam aplikasi e-wallet
atau mobile banking tidak membingungkan.

Pengguna merasa mahir

Saya merasa mahir dan cepat dalam
menyelesaikan transaksi menggunakan QRIS.

Saya merasa mahir dan cepat dalam
menyelesaikan transaksi menggunakan QRIS.

Trasnsaksi tidak memakan waktu yang lama

Saya jarang menemui kegagalan atau kesalahan
teknis saat bertransaksi QRIS.

Keseluruhan alur transaksi QRIS mulai dari scan
hingga saldo terpotong selesai dalam waktu
singkat tanpa hambatan operasional.

VARIABEL KECEPATAN TRANSAKSI

NO

PERNYATAAN

JAWABAN

SS|S|KS|TS|STS

Kecepatan scan R

Kode QRIS di merchant terbaca oleh aplikasi
dalam waktu yang sangat singkat.

Kamera smartphone saya dapat langsung
mengenali atau mendeteksi kode QRIS seketika
diposisikan sejajar.

Kecepatan permrosesan oleh sistem

Konfirmasi bahwa pembayaran berhasil muncul
secara instan di layer saya.
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Sistem  pembayaran  segera  memproses
pemindahan dana mutasi tepat setelah PIN atau
verifikasi biometrik dimasukkan.

Kecepatan nontifikasi / konfirmasi transaksi

Transaksi QRIS saya hampir tidak pernah
mengalami delay atau penundaan yang berarti.

Pemberitahuan resmi atau resi transaksi
elektronik langsung terkirim / muncul di riwayat
aplikasi detik itu juga.

Menghemat waktu antrean

Pembayaran QRIS jauh lebih cepat dan efisien
dibandingkan harus membayar tunai/kartu.

Proses bayar yang kilat via QRIS menghindarkan
saya dari waktu tunggu lama atau mengantre di
kasir.

VARIABEL INTENSITAS PROMOSI

NO

PERNYATAAN

JAWABAN

SS|S|KS|TS]|STS

Frekuensi penawaran (cashback / diskon)

Saya sering menerima notifikasi promosi
(cashback/diskon) di QORIS.

Informasi mengenai tawaran potongan harga
khusus pengguna QRIS sangat gencar ditampilkan
di aplikasi maupun media sosial merchant harian.

Nilai insentif yang diberikan

Nilai cashback atau diskon yang ditawarkan QRIS
sangat menarik perhatian saya.

Jumlah  atau  besaran  nominal  bonus
pengembalian dana via transaksi QRIS bernilai
menguntungkan bagi anggaran mahasiswa.

Urgensi waktu

Promosi QRIS seringkali memiliki batas waktu
sehingga saya merasa harus segera membelinya.

Adanya label promo terbatas membuat saya
terdorong lekas bertransaksi sebelum kuota
diskon QRIS habis.

Pencarian promosi

Saya secara aktif mencari merchant yang
menawarkan promosi QRIS sebelum membeli.
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Saya sengaja menyempatkan diri memeriksa
menu reward/voucher promo di aplikasi sebelum

memutuskan belanja menggunakan QRIS.

VARIABEL PERILAKU KONSUMTIF

NO

JAWABAN

PERNYATAAN

SS |

S|KS|TS|STS

Pembelian spontan

Saya sering membeli sesuatu di merchant QRIS
tanpa ada rencana untuk membeli produk
tersebut.

Saya kerap melakukan transaksi belanja barang
secara mendadak  begitu melihat  kasir
menyediakan fasilitas sistem QRIS.

Membeli produk hanya karena diskon

/ pro

mosi

Saya membeli produk hanya karena ada promosi
ORIS, meskipun saya tidak benar-benar
membutuhkannya.

Saya rela berbelanja produk non-esensial demi
bisa menikmati potongan harga atau cashback
yang ditawarkan kanal QRIS.

Sulit menahan keinginan memb

Ketika ada  dorongan untuk  membeli
menggunakan QRIS, saya sulit menahan diri
untuk tidak segera melakukannya.

Uang digital yang tidak berwujud fisik membuat
psikologis control belanja saya melemah dan sulit
membendung keinginan bertransaksi via QRIS.

Menyesal setelah pembelian

Saya sering merasa menyesal setelah menyadari
pengeluaran QRIS saya terlalu banyak dan
impulsif.

Saya sering merasa kecewa atau tidak puas pada
diri sendiri di akhir bulan saat mengecek riwayat
pemotongan saldo akibat transaksi QRIS yang

tidak terkontrol.
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Lampiran 2 Surat Izin Penelitian
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Lampiran 3 Tabulasi Data Kuisioner

1. Data Mahasiswa

1 | Laki Laki 24 2020
2 | Perempuan 24 2022
3 | Perempuan 23 2022
4 | Perempuan 23 2022
5 | Perempuan 23 2022
6 | Perempuan 23 2022
7 | Perempuan 23 2022
8 | Perempuan 23 2022
9 | Laki Laki 23 2022
10 | Laki Laki 23 2022
11 | Perempuan 22 2022
12 | Perempuan 22 2022
13 | Perempuan 22 2022
14 | Perempuan 22 2022
15 | Perempuan 22 2022
16 | Perempuan 22 2022
17 | Perempuan 22 2022
18 | Perempuan 22 2022
19 | Perempuan 22 2022
20 | Perempuan 22 2022
21 | Perempuan 22 2022
22 | Perempuan 22 2022
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23 | Perempuan 22 2022
24 | Perempuan 22 2022
25 | Perempuan 22 2022
26 | Perempuan 22 2022
27 | Perempuan 22 2022
28 | Perempuan 22 2022
29 | Perempuan 22 2022
30 | Perempuan 22 2022
31 | Laki Laki 22 2022
32 | Laki Laki 22 2022
33 | Laki Laki 22 2022
34 | Laki Laki 22 2022
35 | Laki Laki 22 2022
36 | Laki Laki 22 2022
37 | Laki Laki 22 2022
38 | Laki Laki 22 2022
39 | Laki Laki 22 2022
40 | Laki Laki 22 2022
41 | Laki Laki 22 2022
42 | Laki Laki 22 2022
43 | Laki Laki 22 2022
44 | Laki Laki 22 2022
45 | Laki Laki 22 2022
46 | Laki Laki 22 2022
47 | Laki Laki 22 2022
48 | Laki Laki 22 2022
49 | Laki Laki 22 2022
50 | Laki Laki 22 2022
51 | Perempuan 21 2022
52 | Perempuan 21 2022
53 | Laki Laki 21 2022
54 | Laki Laki 21 2022
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55 | Perempuan 20 2022
56 | Laki Laki 19 2022
57 | Perempuan 22 2023
58 | Perempuan 22 2023
59 | Perempuan 22 2023
60 | Perempuan 22 2023
61 | Perempuan 22 2023
62 | Perempuan 22 2023
63 | Perempuan 22 2023
64 | Laki Laki 22 2023
65 | Laki Laki 22 2023
66 | Laki Laki 22 2023
67 | Laki Laki 22 2023
68 | Laki Laki 22 2023
69 | Perempuan 21 2023
70 | Perempuan 21 2023
71 | Perempuan 21 2023
72 | Perempuan 21 2023
73 | Perempuan 21 2023
74 | Perempuan 21 2023
75 | Perempuan 21 2023
76 | Perempuan 21 2023
77 | Perempuan 21 2023
78 | Perempuan 21 2023
79 | Laki Laki 21 2023
80 | Laki Laki 21 2023
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81 | Laki Laki 21 2023
82 | Laki Laki 21 2023
83 | Laki Laki 21 2023
84 | Laki Laki 21 2023
85 | Laki Laki 21 2023
86 | Laki Laki 21 2023
87 | Laki Laki 21 2023
88 | Laki Laki 20 2023
89 | Laki Laki 22 2024
90 | Perempuan 20 2024
91 | Perempuan 20 2024
92 | Perempuan 20 2024
93 | Perempuan 20 2024
94 | Perempuan 20 2024
95 | Laki Laki 20 2024
96 | Laki Laki 20 2024
97 | Laki Laki 20 2024
98 | Laki Laki 20 2024
99 | Perempuan 19 2025
100 | Laki Laki 19 2025

2. Tabel Skor Jawaban Variabel Persepsi Kemudahan (X1)

PERSEPSI KEMUDAHAN
Ig X1. | X1. | X1. | XI1. | XI. | X1. | X1. | XI. TO);TlAL II{KA:ATE:
1 2 3 4 5 6 7 8
1 5 4 4 4 5 4 4 4 34 4
2 5 3 3 3 4 5 4 5 32 5
3 4 4 4 4 3 3 4 4 30 4
4 2 3 2 2 2 2 3 3 19 2
5 3 3 4 4 3 3 3 3 26 3
6 4 3 4 4 4 4 3 3 29 4
7 5 4 3 5 3 4 4 4 32 4
8 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5
9 5 4 3 5 5 4 4 4 34 4
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RATA-
RATA

TOTAL
X1

38
31

30
32
33

34
29

33
31

29

30
32
35

30
31

30
37
35

32
36
33
35

37
36
35

37
35

37
37
40

30
20

30
36
33
29

31

27

X1.
8

X1.
7

X1.
6

X1.
5

XI.
4

X1.
3

PERSEPSI KEMUDAHAN

X1.
2

X1.
1

Z O

10
11

12
13
14
15
16
17
18
19
20

21

22
23

24
25

26

27

28

29

30
31

32
33

34
35

36
37
38

39
40

41

42
43

44
45

46

47
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RATA-
RATA

TOTAL
X1

36
36
25

35
28

37
33

34
35

36
35

36
35
33
22

37
37
31

37
35

37
34
34
32
31

35

34
32
31

32
36
32
34
34
32
33

32
28

X1.
8

X1.
7

X1.
6

X1.
5

XI.
4

X1.
3

PERSEPSI KEMUDAHAN

X1.
2

X1.
1

Z O

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57
58
59
60
61

62
63

64
65

66
67

68

69
70
71

72
73

74
75

76
71
78

79
80
81

82
83

84
85

83



86
87
88
89
90
91

92
93

94
95

96
97

98

99

=4

Rata-rata skor

3. Tabel Skor Jawaban Variabel Kecepatan Transaksi (X2)
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16
17
18
19
20
21

22
23

24
25

26

27

28

29

30
31

32
33

34
35

36
37
38

39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
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54
55
56
57
58

59
60
61

62
63

64
65

66
67

68

69
70

71

72
73

74
75

76
77
78

79

80
81

82
83

84
85
86
87
88
89
90
91
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4. Tabel Skor Jawaban Variabel Intensitas Promosi (X3)

RATA-
RATA

TOTAL
X3

32
33
28

20

26

32
33

37
34
37
34
34
33

32
34
30
34
29

29

34

X3.
8

X3.
7

X3.
6

X3.
5

X3.
4

X3.
3

INTENSITAS PROMOSI

X3.
2

X3.
1

10
11

12
13
14
15
16
17
18
19
20
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RATA-
RATA

TOTAL
X3

34
36
32
35
33

37
37
32
35
31

36
36
34
33

34
35
35

37
35

30
20

30
37
34
28

31

27

35
35
24

36
27

35

35

34
35

35

36

X3.
8

X3.
7

X3.
6

X3.
5

X3.
4

X3.
3

INTENSITAS PROMOSI

X3.
2

X3.
1

21

22
23

24
25

26

27

28

29

30
31

32
33

34
35

36
37
38

39
40

41

42
43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53

54
55

56
57
58
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RATA-
RATA

TOTAL
X3

33
33

30
28

36
35

34
36
34
38
35
33
35
29

34
31

30
27

34
35
29

29

33
31

34
31

28

31

29

28

29

32
34
34
30
31

34
31

X3.
8

X3.
7

X3.
6

X3.
5

X3.
4

X3.
3

INTENSITAS PROMOSI

X3.
2

X3.
1

59
60
61

62
63

64
65

66
67

68

69
70

71

72
73

74
75

76
77
78

79
80
81

82
83

84
85
86
87
88
89
90
91

92
93

94
95

96
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RATA-
RATA

TOTAL
X3

33

34
30
30

X3.
8

X3.
7

X3.
6

X3.
5

X3.
4

X3.
3

INTENSITAS PROMOSI

X3.
2

X3.
1

97
98

99

=4

Rata-rata skor

5. Tabel Skot Jawaban Variabel Perilaku Konsumtif (Y)

TOTAL'Y | RATA-RATA

30
30
28

18
25

32
32
36
30
40

29

30
31

33

34
30
33

32
29

31

32
36
29

31

33

37
36

PERILAKU KONSUMTIF

YL [ Y2 Y3]Y4|Y5[Y6]Y7|Y8

NO

10

11

12
13

14
15
16
17
18
19
20
21

22
23

24
25

26
27
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TOTAL Y | RATA-RATA

32
34
32
35
35

35
33

34
35

34
34
37
31

19
30
35

34
28

30
26
34
33

24
32
26
36
32
35
35

35

36
34
34
29

23

34
35

35

34

PERILAKU KONSUMTIF

YI [ Y2 Y3]Y4|Y5[Y6]Y7|Y8

NO

28

29
30
31

32
33

34
35

36
37
38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53

54
55

56
57
58

59
60
61

62

63

64
65

66
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TOTAL Y | RATA-RATA

34
36
34
35
31

30
31

31

31

29

29

34
31

31

34
33
33
33
28

31

29

28

31

31

34
31

25

29

34
33
31

32
28

31

PERILAKU KONSUMTIF

YL [ Y2 Y3]Y4|Y5[Y6]Y7|Y8

NO

67

68

69

70
71

72
73

74
75

76
77
78

79
80
81

82
83

84
85

86
87
88
89
90
91

92

93

94
95

96

97

98

99

100

=4

Rata-rata skor
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Lampiran 4 Hasil Uji Analisis Deskriptif

Descriptive Statistics

N Minimum  Maximum Mean Std. Deviation
Perilaku Konsumtif 100 18 40 n72 3.565
FPersepsi Kemudahan 100 19 40 3268 3.676
Kecepatan Transaksi 100 17 40 32.34 3.793
Intensitas Promosi 100 20 38 2z 341
Valid N (listwise) 100
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Lampiran 5 Hasil Uji Validitas

1. Hasil Uji Validitas Persepsi Kemudahan (X1)

Correlations
¥1.1 ¥1.2 ¥1.3 X1.4 X1.5 ¥1.6 K17 X1.8 TOTAL
X1.1 Pearson Correlation 1 348" 347" 374" 453" 362" 207 240° 623"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 038 016 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.2 Pearson Corralation 348" 1 383" 212" 441" 238" 245 234 6117
Sig. (2-tailed) 000 000 006 000 017 014 019 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.3 Pearson Correlation 347" 383" 1 3547 475" 3497 an” 2617 6907
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 001 009 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.4 Pearson Correlation 3747 212" 3547 1 494" 2077 267 300" 6547
Sig. (2-tailed) 000 006 000 000 003 007 002 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X15 Pearson Correlation 4537 441" 475" 404" 1 336 265 477 745"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 001 008 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.6 Pearson Correlation 3627 238 3497 2077 336 1 36 267 6107
Sig. (2-tailed) 000 017 000 003 001 001 007 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.7 Pearson Correlation 207 245 3217 267" 265" 316 1 4707 602"
Sig. (2-tailed) 039 014 001 007 008 001 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.8 Pearsen Correlation 240 234 2617 300" 347" 267 470" 1 807"
Sig. (2-tailed) 016 018 008 002 000 007 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
TOTAL  Pearson Correlation 629" 6117 690" 654 745" 610" 602" 607 1
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed)

*.Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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2. Hasil Uji Validitas Kecepatan Transaksi (X2)

Correlations
%21 %22 %23 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 TOTAL
Xx2.1 Pearson Correlation 1 4727 arg” 428" 4937 4147 ara” 380" 767"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000
N 100 100 99 100 100 100 100 100 100
X2.2 Pearson Correlation 472" 1 411”7 138 3277 3007 274" 4137 663"
Sig. (2-talled) 000 000 AT 001 002 006 000 000
N 100 100 99 100 100 100 100 100 100
23 Pearson Correlation 378" 4117 1 g 29 M7 256 234" 549"
Sig. (2-tailed) 000 000 030 029 247 010 020 000
N ag a9 99 ag 99 99 99 ag 99
X2.4 Pearson Correlation 428" 138 218 1 356 2117 302" 2407 558"
Sig. (2-tailed) 000 171 030 .000 035 002 0186 000
N 100 100 99 100 100 100 100 100 100
X2.5 Pearson Correlation 493" 3277 219 356 1 4517 178 330" 636
Sig. (2-talled) 000 001 029 000 000 075 001 000
N 100 100 99 100 100 100 100 100 100
X2.6 Pearson Correlation a14” 300" 117 2117 451" 1 E ars” 6217
Sig. (2-tailed) 000 002 247 035 000 002 000 000
N 100 100 99 100 100 100 100 100 100
X2.7 Pearson Correlation ara” 274" 256 302" 479 308" 1 369" 596
Sig. (2-tailed) 000 006 010 002 075 002 000 000
N 100 100 99 100 100 100 100 100 100
X2.8 Pearson Correlation 3807 4137 234 2407 3307 3757 369" 1 674"
Sig. (2-talled) 000 000 020 016 001 000 000 000
N 100 100 99 100 100 100 100 100 100
TOTAL Pearson Correlation 767" 663" 5497 558" 636 6217 596" 6747 1
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000
N 100 100 99 100 100 100 100 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
e jon is signif he 0,05 2-tailed)
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3. Hasil Uji Validitas Intensitas Promosi (X3)

Correlations
%3.1 X3.2 %3.3 X3.4 X35 X3.6 X3.7 X3.8 TOTAL
%31 Pearson Correlation 1 5427 333" an” aa” an” 3407 269" 6927
Sig. (2-tailed) Qo0 001 000 00D 000 000 007  .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
¥3.2 Pearson Correlation 542" 1 338" 322" 455" 226" 5647 306" 710"
Sig. (2-tailed) 000 001 001 000 024 000 002 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
%33 Pearson Correlation 333" 338" 1 388" 368" 164 200" 3527 617"
Sig. (2-tailed) 001 001 000 000 104 003 000 000
M 100 100 100 100 100 100 100 100 100
%3.4 Pearson Correlation a” 3227 38™ 1 a1q” 383" 2827 3457 665
Sig. (2-tailed) 000 001 000 000 .000 005 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X35 Pearson Correlation 481" 455" 368" rire 1 387" 385" 285" 07"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 004 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
%36  Pearson Correlation 371" 226" 164 383" 387" 1 209" 344" 588"
Sig. (2-tailed) 000 024 104 000 000 003 000 000
M 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X7 Pearson Correlation 3497 5647 200” 282" 385" 299" 1 488" 6927
Sig. (2-tailed) 000 000 003 005 000 003 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
¥38  Pearson Correlation 268" 306" 352" 345" 285" 344" 488" 1 641"
Sig. (2-tailed) 007 002 000 000 004 000 000 00
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
TOTAL Pearson Gorrelaton 692" 710" §17°  ses 707" 58" 692" 64" 1
Sig. (2-tailed) o000 000 000 Qo0 o000 000 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant atthe 0.05 level (2-failed).

96



4. Hasil Uji Validitas Perilaku Konsumtif (Y)

Correlations
¥ Y2 Y3 Y4 ¥5 Y6 Y7 ¥8 TOTAL
Y1 Pearson Correlation 1 454" 3677 308" 196 3327 278" -023 602"
Sig. (2-tailed) 000 000 002 051 001 006 821 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y2 Pearson Correlation 454" 1 3477 271" 237 3427 278" 123 kN
Sig. (2-tailed) 000 000 006 020 000 005 22 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
¥3 Pearson Correlation 367" 347" 1 454" ar3” 2857 200" 093 654"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 008 046 327 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y4 Pearson Correlation 306" 271”7 4547 1 407" 3297 215 132 656
Sig. (2-tailed) 002 006 000 000 001 032 191 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y5 Pearson Correlation 196 237 373" 407" 1 183 A7 249 575
Sig. (2-tailed) 051 020 000 000 068 096 012 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y6 Pearson Correlation 3327 3427 265" 320" 183 1 3847 183 6207
Sig. (2-tailed) 001 000 008 001 068 000 063 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y7 Pearson Correlation 278" 278" 2007 218 187 3847 1 4517 B10”
Sig. (2-tailed) 006 005 046 032 096 000 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y8 Pearson Correlation -023 123 099 132 249 183 4517 1 459"
Sig. (2-tailed) &2 22 327 191 012 068 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
TOTAL  Pearson Correlation 602" 837" 854" 856" 575" 6207 610" 459" 1
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailad).
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Lampiran 6 Hasil Uji Realiblilitas

1. Persepsi Kemudahan (X1)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M oof ltems

198 8

2. Kecepatan Transaksi (X2)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M oof ltems

7194 8

3. Intensitas Promosi (X3)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems

818 8

4. Perilaku Konsumtif (Y)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M of ltems

748 8
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Lampiran 7 Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz

ed Residual
N 100
Normal Parameters?-® Mean .0000000
Std. Deviation 1.36136030
Most Extreme Differences  Absolute 04
Positive .040
Negative -.041
Test Statistic 041
Asymp. Sig. (2-tailed) 200°¢

a. Test distribution is Normal.

h. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.
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Lampiran 8 Hasil Uji Multikolinearitas

Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Madel B Std. Error Beta t Sia. Talerance VIF
1 (Constant) 144 1.357 106 916
Persepsi Kemudahan 418 .089 432 4.704 000 180 5.542
Kecepatan Transaksi A76 076 187 232 023 23 4324
Intensitas Promosi 378 074 360 5092 000 304 3.295

a. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif
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Lampiran 9 Hasil Uji Heterokedastisitas

Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) -413 789 -523 602
Persepsi Kemudahan 006 052 027 A14 809
Kecepatan Transaksi -.043 044 =20 -.979 330
Intensitas Promosi 083 .043 349 1.941 055

a. DependentVariahle: abs_res
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Lampiran 10 Hasil Uji T Dan Hasil Analisis Linier Berganda

Coefficients?

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 144 1.3567 106 916
Persepsi Kemudahan 418 .08g 432 4.704 .000
Kecepatan Transaksi A76 076 ABT7 2312 .023
Intensitas Promosi 376 074 .360 5092 .000

a. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif
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Lampiran 11 Hasil Uji F

ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 1074.683 3 358.228 187.434 ooo®
Residual 183.477 96 1.911
Total 1258.160 59

a. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif

Kemudahan
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b. Predictors: (Constant), Intensitas Promosi, Kecepatan Transaksi, Persepsi



Lampiran 12 Hasil Uji Koefisien Determinasi (R?)

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Model F R Square Square the Estimate

1 924° 854 850 1.382

a. Predictors: (Constant), Intensitas Promaosi, Kecepatan
Transaksi, Persepsi Kemudahan
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Lampiran 13 R Tabel

Tabel r untuk df =51 -100

at s ansi untuk uji satu arah

0.05 0.025 0.01 0.005 0.0005

df = (N-2)
Tingkat signifikansi untuk uji dua arah
0.1 0.05 0.0z 0.01 0.001
81| 02284 02p06| 03188 | 03500 0.4393
s3] 0222 o2ks1| oaise| 034m 0.4354
s3] 02241 o02kse| 03120] 03445 0.4317
54| 02221 03102 | 03415 0.4280
55| 02201 03074 | 03385 0.4244
56| 02181 03048 | 03357 0.4210
57| 02162 03022 03328 0.4176
& 02144 02997 | 03301 0.4143
5| 0212 029072 03274 0.4110
60| 02108 02048 | 03248 0.4079
61| 02091 02925 | 03223 0.4048
62| 02075 02902 03198 0.4018
63| 02058 02880 | 03173 0.3988
64| 02042 02858 | 03150 0.3959
65| 02027 02837 | 03126 0.3931
s6| 02012 02816 | 03104 0.3003
67| 01997 0.27% | 03081 0.3876
68|  0.1982 02776 | 03060 0.3850
69|  0.1968 02756 | 03038 0.3823
70 01954 02732 03007 03768
71| 01940 02718 | 02997 0.3773
72| 01927 02700 | 02977 0.3748
73| 01914 02682 | 0.2957 0.3724
74| 01901 02664 | 02938 0.3701
75| 01888 02647 | 02919 0.3678
76| 01876 02630 |  0.2900 0.3655
77| 01864 02613 | 02882 0.3633
78| 01852 02597 | 02864 0.3611
79| 01841 02581 |  0.2847 0.3589
80| 01829 02565 | 0.2830 0.3568
81| 01818 02550 | 02813 0.3547
82| 01807 02535 | 0.279 0.3527
83| 0.17% 02520 | 02780 0.3507
84| 01786 02505 | 02764 0.3487
85| 01775 02491 | 02748 0.3468
86| 01765 02477 | 02732 0.3449
87| 0.1755 02463 | 02717 0.3430
88| 01745 02449 02702 0.3412
8| 01735 02435 | 02687 0.3393
90| 01726 02422 | 02673 0.3375
91| 01716 02409 | 0.2659 0.3358
9| 01707 02396 | 02645 0.3341
93| 01698 02384 | 02631 0.3323
94| 01689 02371 02617 0.3307
05 [ 0.1680 02350 | 02604 0.3290
96| 01671 02347 | 02501 0.3274
97| 01663 023315 | 02578 0.3258
98 o 02324 | 023565 0.3242
99| 0.1646 02312 02552 0.3226 |
00| 01638 02301 | 02540 0.3211
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Lampiran 14 T Tabel

Tabel Distribusi Student t

DF uji satu sisi (one tailed)
atau| 0,25 | 0,1 | 0,05 ] 0,025 0,01 | 0,005
DK Uji dua sisi (two tailed)

0,5 0,2 0,1 0,05 0,02 0,01

0679 1,298 1,674 24006 2,399) 4,672

0679 1,297 1,674 005| 2,397 2,670

0,679] 1,297 1,673 004] 2,396] 2,668

0679 1,297 1,673 003| 2,395| 2,667

0,679 1,297 1,672 002| 2,394 2,6€5

0,679] 1,29¢) 1,672 002| 2,392] 2,663

0679 1,29¢[ 1,671 001| 2,391} 2,662

0,679 1,296/ 1,671 000] 2,390f 2,660

06791 1,296/ 1,670 000 2,389] 2,659

06781 1,295 1,670 999| ?2,388| 7,657

0,678] 1,795 1,669 998| 2,3R7] 7,656

0678] 1,295 1,669 998| 2,386] 2,655

0,678 1,295 1,669 997| 2,385 2,654

0678 1,295 1,668 997| 2,384] 2,652

0678 1,294 1,668 996 2,383] 2,651
0,678 1,294 1,668 995| 2,382 2,650

2 QRG2S |G|E[G|G REE

0678 1,294| 1,667 994| 2,381] 2,648

0678 1,294 1.667] 995| 2,382] 2,649

IS8

0678 1,294 1,667 994| 2,380] 2,647

72| 0678 1,293] 1,666 993| 2,379] Z,646

73| 0678] 1,293] 1,666 993| 2,379] 2,645

74| 0678] 1,293 1,666 993| 2,378] 2,644

75|  0,678] 1,293 1,665 992| 2,377] 2,643

76| 0678] 1,293] 1,665 992| 2,376] 2,642

77| 0678] 1,293] 1,665 991| 2,376] 2,641
78 0678] 1,292 1,665 991| 2,375 2,640
79 0678] 1,292 1,664 990| 2,374 2,640
80 0678 1,292 1,664 990| 2,374 2,639
81 0678 1,292 1,664 990| 2,373] 2,638

0677 1,292 1,664 989| 2,373] 2,637

0677 1,292 1,663 989| 2,372 2,636

0677 1,292 1,663 989 2,372 2,636

0,677] 1,292] 1,663 988| 2,371 2,635

0677 1,291f 1,663 988| 2,370] 2,634

0677 1,291f 1,663 988| 2,370] 2,634

0,677 1,291 1,662 987| 2,369] 2,633

0,677 1,291 1,662 987| 2,369] 4,632

0,677 1,291 1,662 987| 2,368] 2,632

0,677 1,291 1,662 986 2,368] 2,631

0,677 1,291f 1,662 986| 2,368| 2,630

0,677 1,291 1,661 986 2,367 2,630

0,677 1,291] 1,661
0,677) 1,291 1,661

986 2,367 2,629
985| 2,366] 2,629

T

D R R s Raararararanrd S R R Rrarsararar3ara s D ES] LSS SIES LIS

0677 1,290 1,661 985| 2,366] 2,628

0677 1,290 1,661 2,365] 2,627

E:

06772 1 300 1L
= =TT e

g

2,365) 2,627

8883&'283388883398[%

0677 1,290 1,660 1,984| 2,365 4,626

100f 0677 1,290 1,660f 1,984 2,364] 2,626
101 0677 1,290 1,660 1,984| 2,364] 2,625

102 0677 1,29¢| 1,660 1,983| 2,363 2,625
103 0677 1,290 1,660f 1,983 2,363 4,624
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Lampiran 15 F Tabel

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

o df untuk pembilang (N1)
penyobut

(N2) 1 2 3 4 5 6 7 8 9| 10| 1| 12| 13| 4] 15
91 | 395|310 2 247 | 231|220 | 2141 | 204 | 198 | 194 | 190 | 186 | 183 | 180 | 1v.78
92|39 | 3102 247 | 231 | 220 | 211 | 204 | 198 ) 154 | 189 | 186 | 1,83 | 180 | 1.78
933043092 247 | 231|220 | 211 | 204 | 198 | 163 | 189 | 186 | 183 | 180 | 178
94 ] 384|309 |2 247 | 231 | 220 | 241|204 | 198 | 193 | 189 | 186 | 183 | 180 | 177
95| 394 | 309 | 2 247 | 231|220 | 211 | 204 | 196 | 193 | 189 | 1.B6 | 182 | 180 | 177
96 | 394 | 309 | 2. 247 | 231 | 219 | 211 [ 204 | 198 | 1693 | 189 | 185 | 182 | 180 | V.77
97 | SS—08P 270 | 247 | 231 | 219 | 217 | 204 | 198 | 103 | 189 | 185 | 182 | 180 | 177
98 | 394 | 309 | 270|246 | 231|219 | 210|203 | 196 | 193|189 | 185 | 182|179 | L77
99 ]394 | 309|270 | 246 | 231 | 219 | 210 | 203 | 198 | 193 ( 189 | 185 | 182 | 1.79 | v.77
100 | 394 | 309 | 270 | 246 | 231 | 219 | 210 | 203 | 197 | 183 | 189 | 185 | 182 | 1.79 | v 77
101 | 394 | 300 | 260 | 246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 197 | 183 | 188 | 185 | 182 | 179 | v77
102 | 393 | 309 | 269 | 246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 197 | 192 | 188 | 185 | 182 | 179 | v 77
103 | 383 | 308 | 269 | 246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 197 | 192 (188 | 185 | 182 | 179 | 178
104 | 393 | 308 | 260 | 246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 197 | 162 | 188 | 185 | 182 | 1.79 | v.76
105 | 393 | 308 | 269 | 246 | 230|219 | 210 | 203 | 197 | 192 | 188 | 185 | 181 | 1.79 | .76
106 | 393 | 308 | 269 | 246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 197 | 192 | 188 | 184 | 181 | 1,79 | 178
107 | 383 | 308 | 269 | 246 | 230 | 218 | 210 | 203 | 197 | 102 (188 | 184 | 181 | 179 | 176
108 | 393 | 308 | 269 | 246 | 230 | 218 | 210 | 203 | 197 | 192 | 188 | 184 | 181 | 1.78 | V.76
109 | 393 | 308 | 269 | 245 | 230 | 218 | 209 | 202 | 197 | 192 | 188 | 184 | 181 | 1,78 | V.
110 | 393 | 308 | 269 | 245 | 230 | 218 | 209 | 202 | 197 | 192 | 188 | 184 | 181 | 1.78 | 1.
111 | 393 | 308 | 260 | 245 | 230 | 218 | 209 | 202 | 197 | 192 | 188 | 184 | 181 | 1.78 | 1.
112 1393 | 308 | 269 | 245|230 | 218 | 209|202 | 196 | 192|188 | 184 | 181 | 1,78 | 1.
113 | 393 | 308 | 268 | 245 | 229 | 218 | 209 | 202 | 196 | 192 | 187 | 184 | 181 | 178 | 1.
114 | 392 | 308 | 268 | 245 | 220 | 218 | 200 | 202 | 196 | 181 | 187 | 184 | 1.81 | 1.78 | 1.
115 | 392 | 308 | 268 | 245 | 220 | 218 | 209 | 202 | 196 | 191 | 187 | 184 | 181 | 1.78 | 1.
116 | 392 | 307 | 268 | 245 | 229 218 | 209 | 202 | 196 | 191 (187 | 184 | 181 | 178 | V.
17 392|307 | 268 | 245 | 220 | 218 | 200 | 202 | 196 | 191 | 1.87 | 184 | 180 | 1.78 | %.
118 | 302 | 307 | 268 | 245 | 220 | 218 | 209 | 202 | 196 | 191 | 187 | 184 | 180 | 1,78 | 1.
119 | 392 | 307 | 268 | 245 | 229 | 2,18 | 209 | 202 | 196 | 191 | 187 | 183 | 180 | 1,78 | 1.
120 | 392 | 307 | 268 | 245 | 229 | 218 | 209 | 202 | 196 | 1.91 | 187 | 1.83 | 1.80 | 1.78 | 1.7
121 | 302 | 307 | 268 | 245 | 220 | 217 | 209 | 202 | 196 | 101 | 187 | 1.83 | 180 | 177 | 1.
122 | 392 | 307 | 268 | 245 | 220|217 | 209 | 202 | 196 | 191 | 187 | 183 | 180 | 177 | V.
123 | 392 | 307 | 268 | 245 | 229 | 217 | 208 | 201 | 1,96 | 1.91 | 187 | 183 | 180 | 177 | 1.
124 | 392 | 307 | 268 | 244 | 220 | 217 | 208 | 201 | 196 | 191 | 1.87 | 183 | 180 | 177 | 1.
125 | 392 | 307 | 268 | 244 | 220 | 217 | 208 | 201 | 196 | 191 | 187 | 183 | 180 | 177 | v.75
126 | 392 | 307 | 268 | 244 | 220 | 217 | 2.08 | 201 | 195 | 191 | 1.87 | 183 | 180 | 1,77 | 175
127 | 392 | 307 | 268 | 244 | 220 | 217 | 208 | 201 | 195 | 107 | 186 | 183 | 180 | 1.77 | 175
128 | 392 | 307 | 268 | 244 | 220 | 217 | 208 | 201 | 195 | 191 (186 | 183 | 180 | 1.77 | 175
129 | 391 | 307 | 267 | 244 | 228 | 217 | 208 | 201 | 195 | 190 | 1,86 | 1.83 | 180 | 1,77 | 1.74
130 | 391 | 307 | 267 | 244 | 228 [ 217 | 208 | 207 | 195 | 190 | 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.74
131 | 391 | 307 | 267 | 244 | 228 | 297 | 206 | 201 | 195 | 190 | 186 | 183 | 180 | 1.77 | 1.74
132 | 391 | 306 | 267 | 244 | 228 | 217 | 208 | 201 | 195 | 190 | 1.86 | 183 | 1.79 | 1.77 | 174
133 | 391 | 306 | 267 | 244 | 228 | 217 | 208 | 207 | 195 | 190 | 186 | 183 | 179 | 177 | v.74
134 | 391 | 306 | 267 | 244 | 228 | 217 | 208 | 201 | 195 | 100 | 186 | 183 | 1.78 | 177 | v.74
135 | 391 | 306 | 267 | 244 | 228 [ 217 | 208 | 201 | 195 | 100 | 186 | 182 | 1.79 | 1.77 | 1.74
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PENGARUH PERSEPS|I KEMUDAHAN,
KECEPATAN TRANSAKSI, DAN
INTENSITAS PROMOSI

VIA QRIS TERHADAP PERILAKU
KONSUMTIF (IMPULSIVE BUYING)
MAHASISWA

PENGARUH PERSEPS| KEMUDAHAN,
KECEPATAN TRANSAKSI, DAN
INTENSITAS PROMOSI VIA QRIS TER...

@ docs.google.com ‘>

Assalamu‘alaikum Warahmatullahi
Wabarakatuh.

Halo rekan-rekan§yy

Mohon maaf menganggu waktunya
Perkenalkan, Saya Adnan Mahfudin,
mahasiswa Universitas Nahdlatul
Ulama Purwokerto, Program Studi
Akuntansi, yang saat ini sedang
menyusun tugas akhir/skripsi.

Saya sedang melakukan penelitian
dengan judul:

“PENGARUH PERSEPSI
KEMUDAHAN, KECEPATAN
TRANSAKSI, DAN INTENSITAS
PROMOSI VIA QRIS TERHADAP
PERILAKU KONSUMTIF (IMPULSIVE
BUYING) MAHASISWA."

Saya mohon bantuannya untuk
mengisi kuesioner penelitian ini dan
diharapkan bijak dalam memberikan
jawaban dalam pengisian kuisioner
ini

o Link kuesioner: https:,

om/iorr

Partisipasi kalian sangat berarti ...
12.37 V&

okee nann

Oke suwunn , ¢
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