Jurnal Manajemen
Mﬂtlvam

o) UM,

y
.COM - p-ISSN: 2085-1596 | e-ISSN: 2407-5310 ®O877—§384-2765

LETTER OF ACCEPTANCE

Date o 24 April 2026
ID : JMM202506JAD/L0A/291/2026
Dear Author,

Based on the results of the review process, we are pleased to inform you that your article
has been ACCEPTED for publication in the Jurnal Manajemen Motivasi (JMM) for the
Vol. 22 No. 1 Juni 2026 edition. The article will be published no later than 16 Mei 2026
and will be available online at: https://openjurnal.unmuhpnk.ac.id/jm_motivasi

Submission Details:

Author . Alfira Dinda Aprilliana® Ade Yuliana® Agung Prasetyo®

Affiliation . Faculty of Social Economi Humaniora, Universitas Nahdlatul Ulama
Purwokerto

Title . The Effect Of Perceived Usefulness, Perceived Ease Of Use,

Perceived Deception On Intention To Continue Use With Trust And
Perceived Risk As Mediation Variables Brimo Application Users In
Indonesia

Best Regards,

JurnatMiar

Prof.Dr.Helman Fachri, S.E.,M.M
Editor in Chief
Jurnal Manajemen Motivasi (JMM)

pkeINDEX | Tooge |(@NSNta] EZ1 | F7 GARUDALBERISI®) 4 i

ste ‘ ’ HARVARD

9?@ Crossref § Academic Search LIBRARY ‘ &f\ WorldCat' &) OXFORD

WESTERN | rom@ o B onecooen | mnay | O pimensions | @ Scilit p@AD)

20



Rumah / Arsip / Jil. 22 No.1 (2026): Jurnal Manajemen Motivasi / Artikel

Pengaruh Persepsi Kegunaan, Persepsi Kemudahan Penggunaan,
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Abstrak
Stud! inf menyelidiki faktor p niat berkelan] untuk menggunakan perbankan seluler, dengan fokus pada perseps/
k persepsi k dahan penggunaan, dan persepsi penipuan, dengan kepercayaan dan persepsi risiko sebag.

dl Dengan kan Model F Teknologi (TAM) dan Teori Konfirmast Harapan (ECT), data darl 210
pengguna BRImMo di Ind la dianalisis menggunakan PLS-SEM. Hasil penelitian menunjukkan bahwa persepsi kegunaan
meningkatkan kepercayaan dan niat berkelanjutan, sedangkan p psi k dahan peng g gi persepsi
risiko. Persepsi penipuan meningkatkan risiko dan melemahkan kepercayaan. Kepercayaan tidak memiliki pengaruh
langsung yang signifikan terhadap niat berkelan/ dangkan perseps| risiko berr uh negatif terhadapnya. Studi Inl

luas TAM dengan kkan penipuan dalam perilaku p. dopsl.
Kata kunci: Kegunaan yang D kan; Kemudahan Pengg yang Dirasakan; Penipuan yang Dirasakan;

Kepercayaan; Risiko yang Dirasakan; Niat untuk Melanjutkan Penggunaan; Perbankan Seluler
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