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LAMPIRAN 

 

 

Lampiran 1 Kuisioner Penelitian 

 

I. IDENTITAS RESPONDEN 

Berikan tanda silang (X) atau ceklis (✓) pada kotak pilihan jawaban yang tersedia, 

atau isilah secara tertulis pada 

bagian titik-titik (......). 

Universitas / Institut    : Universitas Nahdlatul Ulama Purwokerto 

Angkatan / Tahun Masuk   : ............................................... 

Usia saat ini    : ................... Tahun 

Jenis Kelamin    : ☐Laki-laki                ☐Perempuan 

II. PETUNJUK PENGISIAN 

Pilihlah salah satu jawaban yang paling sesuai dengan persepsi atau kondisi riil 

Saudara/i dengan memberikan tanda ceklis (✓) atau silang (X) pada kolom alternatif 

jawaban yang disediakan. Mohon untuk mengisi seluruh pernyataan tanpa ada yang 

terlewatkan. 

Keterangan Alternatif Jawaban: 

SS : Sangat Setuju (Skor 5) 

S : Setuju (Skor 4) 

KS : Kurang Setuju (Skor 3) 

TS : Tidak Setuju (Skor 2) 

STS : Sangat Tidak Setuju (Skor 1) 
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VARIABEL PERSEPSI KEMIUDAHAN 

 

NO PERNYATAAN 
JAWABAN 

SS S KS TS STS 

Mudah Dipelajari 

1. 
Saya merasa QRIS mudah dipelajari tanpa 

memerlukan buku panduan yang rumit. 
     

2. 

Langkah-langkah untuk mulai mengaktifkan dan 

menggunakan kanal pembayaran QRIS sangat 

gampang dipahami. 

     

Mudah digunakan / dioperasikan 

3. 
Proses pemindaian (scan) QRIS dan konfirmasi 

pembayaran sangat sederhana. 
     

4.  

Saya merasa menu transaksi pembayaran 

menggunakan QRIS di dalam aplikasi e-wallet 

atau mobile banking tidak membingungkan. 

     

Pengguna merasa mahir 

5. 
Saya merasa mahir dan cepat dalam 

menyelesaikan transaksi menggunakan QRIS. 
     

6. 
Saya merasa mahir dan cepat dalam 

menyelesaikan transaksi menggunakan QRIS. 
     

Trasnsaksi tidak memakan waktu yang lama 

7. 
Saya jarang menemui kegagalan atau kesalahan 

teknis saat bertransaksi QRIS. 
     

8.  

Keseluruhan alur transaksi QRIS mulai dari scan 

hingga saldo terpotong selesai dalam waktu 

singkat tanpa hambatan operasional. 

     

 

VARIABEL KECEPATAN TRANSAKSI 

 

NO PERNYATAAN 
JAWABAN 

SS S KS TS STS 

Kecepatan scan QR 

1. 
Kode QRIS di merchant terbaca oleh aplikasi 

dalam waktu yang sangat singkat. 
     

2. 

Kamera smartphone saya dapat langsung 

mengenali atau mendeteksi kode QRIS seketika 

diposisikan sejajar. 

     

Kecepatan permrosesan oleh sistem 

3. 
Konfirmasi bahwa pembayaran berhasil muncul 

secara instan di layer saya. 
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4.  

Sistem pembayaran segera memproses 

pemindahan dana mutasi tepat setelah PIN atau 

verifikasi biometrik dimasukkan. 

     

Kecepatan nontifikasi / konfirmasi transaksi 

5. 
Transaksi QRIS saya hampir tidak pernah 

mengalami delay atau penundaan yang berarti. 
     

6. 

Pemberitahuan resmi atau resi transaksi 

elektronik langsung terkirim / muncul di riwayat 

aplikasi detik itu juga. 

     

Menghemat waktu antrean 

7. 
Pembayaran QRIS jauh lebih cepat dan efisien 

dibandingkan harus membayar tunai/kartu. 
     

8.  

Proses bayar yang kilat via QRIS menghindarkan 

saya dari waktu tunggu lama atau mengantre di 

kasir. 

     

 

VARIABEL INTENSITAS PROMOSI 

 

NO PERNYATAAN 
JAWABAN 

SS S KS TS STS 

Frekuensi penawaran (cashback / diskon) 

1. 
Saya sering menerima notifikasi promosi 

(cashback/diskon) di QRIS. 
     

2. 

Informasi mengenai tawaran potongan harga 

khusus pengguna QRIS sangat gencar ditampilkan 

di aplikasi maupun media sosial merchant harian. 

     

Nilai insentif yang diberikan 

3. 
Nilai cashback atau diskon yang ditawarkan QRIS 

sangat menarik perhatian saya. 
     

4.  

Jumlah atau besaran nominal bonus 

pengembalian dana via transaksi QRIS bernilai 

menguntungkan bagi anggaran mahasiswa. 

     

Urgensi waktu 

5. 
Promosi QRIS seringkali memiliki batas waktu 

sehingga saya merasa harus segera membelinya. 
     

6. 

Adanya label promo terbatas membuat saya 

terdorong lekas bertransaksi sebelum kuota 

diskon QRIS habis. 

     

Pencarian promosi 

7. 
Saya secara aktif mencari merchant yang 

menawarkan promosi QRIS sebelum membeli. 
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8.  

Saya sengaja menyempatkan diri memeriksa 

menu reward/voucher promo di aplikasi sebelum 

memutuskan belanja menggunakan QRIS. 

     

 

VARIABEL PERILAKU KONSUMTIF 

NO PERNYATAAN 
JAWABAN 

SS S KS TS STS 

Pembelian spontan 

1. 

Saya sering membeli sesuatu di merchant QRIS 

tanpa ada rencana untuk membeli produk 

tersebut. 

     

2. 

Saya kerap melakukan transaksi belanja barang 

secara mendadak begitu melihat kasir 

menyediakan fasilitas sistem QRIS. 

     

Membeli produk hanya karena diskon / promosi 

3. 

Saya membeli produk hanya karena ada promosi 

QRIS, meskipun saya tidak benar-benar 

membutuhkannya. 

     

4.  

Saya rela berbelanja produk non-esensial demi 

bisa menikmati potongan harga atau cashback 

yang ditawarkan kanal QRIS. 

     

Sulit menahan keinginan membeli 

5. 

Ketika ada dorongan untuk membeli 

menggunakan QRIS, saya sulit menahan diri 

untuk tidak segera melakukannya. 

     

6. 

Uang digital yang tidak berwujud fisik membuat 

psikologis control belanja saya melemah dan sulit 

membendung keinginan bertransaksi via QRIS. 

     

Menyesal setelah pembelian 

7. 

Saya sering merasa menyesal setelah menyadari 

pengeluaran QRIS saya terlalu banyak dan 

impulsif. 

     

8.  

Saya sering merasa kecewa atau tidak puas pada 

diri sendiri di akhir bulan saat mengecek riwayat 

pemotongan saldo akibat transaksi QRIS yang 

tidak terkontrol. 
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Lampiran 2 Surat Izin Penelitian 
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Lampiran 3 Tabulasi Data Kuisioner 

1. Data Mahasiswa 

No Jenis Kelamin Usia Angkatan 

1 Laki Laki 24 2020 

2 Perempuan 24 2022 

3 Perempuan 23 2022 

4 Perempuan 23 2022 

5 Perempuan 23 2022 

6 Perempuan 23 2022 

7 Perempuan 23 2022 

8 Perempuan 23 2022 

9 Laki Laki 23 2022 

10 Laki Laki 23 2022 

11 Perempuan 22 2022 

12 Perempuan 22 2022 

13 Perempuan 22 2022 

14 Perempuan 22 2022 

15 Perempuan 22 2022 

16 Perempuan 22 2022 

17 Perempuan 22 2022 

18 Perempuan 22 2022 

19 Perempuan 22 2022 

20 Perempuan 22 2022 

21 Perempuan 22 2022 

22 Perempuan 22 2022 
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No Jenis Kelamin Usia Angkatan 

23 Perempuan 22 2022 

24 Perempuan 22 2022 

25 Perempuan 22 2022 

26 Perempuan 22 2022 

27 Perempuan 22 2022 

28 Perempuan 22 2022 

29 Perempuan 22 2022 

30 Perempuan 22 2022 

31 Laki Laki 22 2022 

32 Laki Laki 22 2022 

33 Laki Laki 22 2022 

34 Laki Laki 22 2022 

35 Laki Laki 22 2022 

36 Laki Laki 22 2022 

37 Laki Laki 22 2022 

38 Laki Laki 22 2022 

39 Laki Laki 22 2022 

40 Laki Laki 22 2022 

41 Laki Laki 22 2022 

42 Laki Laki 22 2022 

43 Laki Laki 22 2022 

44 Laki Laki 22 2022 

45 Laki Laki 22 2022 

46 Laki Laki 22 2022 

47 Laki Laki 22 2022 

48 Laki Laki 22 2022 

49 Laki Laki 22 2022 

50 Laki Laki 22 2022 

51 Perempuan 21 2022 

52 Perempuan 21 2022 

53 Laki Laki 21 2022 

54 Laki Laki 21 2022 
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No Jenis Kelamin Usia Angkatan 

55 Perempuan 20 2022 

56 Laki Laki 19 2022 

57 Perempuan 22 2023 

58 Perempuan 22 2023 

59 Perempuan 22 2023 

60 Perempuan 22 2023 

61 Perempuan 22 2023 

62 Perempuan 22 2023 

63 Perempuan 22 2023 

64 Laki Laki 22 2023 

65 Laki Laki 22 2023 

66 Laki Laki 22 2023 

67 Laki Laki 22 2023 

68 Laki Laki 22 2023 

69 Perempuan 21 2023 

70 Perempuan 21 2023 

71 Perempuan 21 2023 

72 Perempuan 21 2023 

73 Perempuan 21 2023 

74 Perempuan 21 2023 

75 Perempuan 21 2023 

76 Perempuan 21 2023 

77 Perempuan 21 2023 

78 Perempuan 21 2023 

79 Laki Laki 21 2023 

80 Laki Laki 21 2023 
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No Jenis Kelamin Usia Angkatan 

81 Laki Laki 21 2023 

82 Laki Laki 21 2023 

83 Laki Laki 21 2023 

84 Laki Laki 21 2023 

85 Laki Laki 21 2023 

86 Laki Laki 21 2023 

87 Laki Laki 21 2023 

88 Laki Laki 20 2023 

89 Laki Laki 22 2024 

90 Perempuan 20 2024 

91 Perempuan 20 2024 

92 Perempuan 20 2024 

93 Perempuan 20 2024 

94 Perempuan 20 2024 

95 Laki Laki 20 2024 

96 Laki Laki 20 2024 

97 Laki Laki 20 2024 

98 Laki Laki 20 2024 

99 Perempuan 19 2025 

100 Laki Laki 19 2025 

 

2. Tabel Skor Jawaban Variabel Persepsi Kemudahan (X1) 

N

O 

PERSEPSI KEMUDAHAN 
TOTAL 

X1 

RATA-

RATA 
X1.

1 

X1.

2 

X1.

3 

X1.

4 

X1.

5 

X1.

6 

X1.

7 

X1.

8 

1 5 4 4 4 5 4 4 4 34 4 

2 5 3 3 3 4 5 4 5 32 5 

3 4 4 4 4 3 3 4 4 30 4 

4 2 3 2 2 2 2 3 3 19 2 

5 3 3 4 4 3 3 3 3 26 3 

6 4 3 4 4 4 4 3 3 29 4 

7 5 4 3 5 3 4 4 4 32 4 

8 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 

9 5 4 3 5 5 4 4 4 34 4 
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N

O 

PERSEPSI KEMUDAHAN 
TOTAL 

X1 

RATA-

RATA 
X1.

1 

X1.

2 

X1.

3 

X1.

4 

X1.

5 

X1.

6 

X1.

7 

X1.

8 

10 4 4 5 5 5 5 5 5 38 5 

11 4 4 3 4 4 3 4 5 31 4 

12 4 3 4 4 3 5 4 3 30 4 

13 5 5 5 4 4 4 3 2 32 4 

14 4 5 5 4 3 4 4 4 33 4 

15 5 4 3 4 4 5 4 5 34 4 

16 4 4 4 4 4 3 3 3 29 4 

17 5 4 4 4 4 4 4 4 33 4 

18 4 4 4 3 4 4 4 4 31 4 

19 3 4 3 4 4 3 4 4 29 4 

20 4 3 4 4 5 4 3 3 30 4 

21 5 4 3 3 4 3 5 5 32 4 

22 4 5 4 4 5 5 4 4 35 4 

23 4 4 4 3 4 4 3 4 30 4 

24 3 4 3 4 4 4 4 5 31 4 

25 4 3 4 4 3 4 4 4 30 4 

26 5 4 5 5 5 5 4 4 37 5 

27 4 4 5 4 4 5 5 4 35 4 

28 4 3 5 4 4 3 4 5 32 4 

29 4 5 5 3 5 4 5 5 36 5 

30 4 4 3 5 3 5 4 5 33 4 

31 4 3 4 5 5 5 4 5 35 4 

32 5 5 5 4 5 4 4 5 37 5 

33 5 4 5 5 5 4 4 4 36 5 

34 5 5 5 4 4 4 4 4 35 4 

35 5 5 5 4 5 4 5 4 37 5 

36 4 5 5 4 4 5 4 4 35 4 

37 4 4 5 4 5 5 5 5 37 5 

38 4 5 5 4 5 5 4 5 37 5 

39 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 

40 4 3 4 4 4 3 4 4 30 4 

41 3 3 2 2 2 3 2 3 20 3 

42 4 4 4 3 3 3 5 4 30 4 

43 4 5 5 5 4 4 5 4 36 5 

44 4 5 4 4 3 5 5 3 33 4 

45 4 3 4 3 3 4 4 4 29 4 

46 4 4 4 4 4 4 3 4 31 4 

47 3 4 3 3 4 3 4 3 27 3 
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N

O 

PERSEPSI KEMUDAHAN 
TOTAL 

X1 

RATA-

RATA 
X1.

1 

X1.

2 

X1.

3 

X1.

4 

X1.

5 

X1.

6 

X1.

7 

X1.

8 

48 5 4 5 4 4 4 5 5 36 5 

49 4 4 4 5 4 5 5 5 36 5 

50 3 3 3 2 3 4 3 4 25 3 

51 4 4 4 5 5 5 5 3 35 4 

52 3 4 3 4 3 4 3 4 28 4 

53 4 5 4 5 5 4 5 5 37 5 

54 4 4 4 4 4 4 5 4 33 4 

55 4 4 3 5 4 4 5 5 34 4 

56 4 4 5 4 4 4 5 5 35 4 

57 4 4 5 5 4 4 5 5 36 5 

58 4 4 5 4 4 5 5 4 35 4 

59 5 5 4 5 5 4 4 4 36 5 

60 4 5 5 4 4 4 4 5 35 4 

61 4 4 4 5 5 4 3 4 33 4 

62 3 2 3 3 3 3 3 2 22 3 

63 4 5 5 4 5 5 4 5 37 5 

64 5 4 4 5 5 4 5 5 37 5 

65 4 3 4 4 3 4 5 4 31 4 

66 4 4 5 5 5 4 5 5 37 5 

67 4 4 5 4 4 5 4 5 35 4 

68 4 5 5 4 5 5 4 5 37 5 

69 4 4 4 5 5 4 4 4 34 4 

70 4 5 4 4 5 4 4 4 34 4 

71 3 4 4 5 4 3 4 5 32 4 

72 4 4 3 4 4 4 4 4 31 4 

73 5 5 4 5 4 4 4 4 35 4 

74 4 4 5 4 4 5 4 4 34 4 

75 4 4 3 4 4 4 5 4 32 4 

76 4 5 4 3 4 3 4 4 31 4 

77 4 4 4 5 5 4 3 3 32 4 

78 5 5 5 4 5 4 4 4 36 5 

79 5 4 4 4 4 4 3 4 32 4 

80 5 5 4 4 5 4 3 4 34 4 

81 4 5 4 5 4 3 4 5 34 4 

82 3 4 4 4 4 4 5 4 32 4 

83 5 4 3 4 4 5 4 4 33 4 

84 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 

85 4 3 4 3 3 4 3 4 28 4 
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N

O 

PERSEPSI KEMUDAHAN 
TOTAL 

X1 

RATA-

RATA 
X1.

1 

X1.

2 

X1.

3 

X1.

4 

X1.

5 

X1.

6 

X1.

7 

X1.

8 

86 4 4 4 4 5 3 4 4 32 4 

87 4 4 3 4 3 4 4 4 30 4 

88 4 4 3 4 4 3 3 4 29 4 

89 4 4 5 4 4 4 4 4 33 4 

90 4 4 3 4 4 5 4 5 33 4 

91 4 3 4 4 5 4 5 4 33 4 

92 4 5 3 3 4 4 5 4 32 4 

93 3 4 3 3 3 3 4 3 26 4 

94 4 5 4 5 4 4 3 3 32 4 

95 4 5 4 4 5 4 4 5 35 4 

96 4 4 4 4 4 4 5 4 33 4 

97 4 4 4 3 4 5 5 4 33 4 

98 4 5 3 3 4 5 4 3 31 4 

99 5 4 4 4 4 4 4 4 33 4 

10

0 
4 5 5 4 5 4 4 4 35 4 

Rata-rata skor = 4 

 

3. Tabel Skor Jawaban Variabel Kecepatan Transaksi (X2) 

N

O 

KECEPATAN TRANSAKSI 
TOTAL 

X2 

RATA-

RATA 
X2.

1 

X2.

2 

X2.

3 

X2.

4 

X2.

5 

X2.

6 

X2.

7 

X2.

8 

1 4 4 4 4 4 4 5 3 32 4 

2 4 4 4 4 5 4 3 4 32 4 

3 4 4 3 4 4 4 3 3 29 4 

4 2 2 2 2 3 2 2 2 17 2 

5 3 4 3 3 3 4 3 3 26 3 

6 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 

7 3 4 3 4 4 5 5 3 31 4 

8 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 

9 5 5 5 4 4 4 3 3 33 4 

10 5 5 5 4 5 5 5 4 38 5 

11 4 4 5 4 3 3 4 3 30 4 

12 3 3 4 4 2 4 5 3 28 4 

13 4 5 4 4 3 4 5 5 34 4 

14 5 5 4 4 3 4 4 5 34 4 

15 5 5 4 3 4 5 5 5 36 5 
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N

O 

KECEPATAN TRANSAKSI 
TOTAL 

X2 

RATA-

RATA 
X2.

1 

X2.

2 

X2.

3 

X2.

4 

X2.

5 

X2.

6 

X2.

7 

X2.

8 

16 3 4 4 4 3 4 4 4 30 4 

17 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 

18 4 3 4 4 4 4 2 4 29 4 

19 4 5 4 4 4 4 3 4 32 4 

20 4 4 3 3 4 4 4 5 31 4 

21 4 3 3 5 4 5 3 3 30 4 

22 4 5 4 4 5 5 4 5 36 5 

23 4 4 4 4 3 4 4 4 31 4 

24 3 4 5 3 4 5 3 4 31 4 

25 4 3 4 4 4 4 5 5 33 4 

26 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 

27 4 4 5 5 4 4 5 4 35 4 

28 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 

29 3 4 3 4 5 5 4 5 33 4 

30 4 5 4 3 4 5 4 4 33 5 

31 4 3 4 4 5 5 4 3 32 4 

32 5 5 4 3 5 4 4 4 34 4 

33 3 5 4 3 4 5 4 5 33 4 

34 5 5 5 4 4 3 4 5 35 4 

35 5 5 4 5 4 4 5 5 37 5 

36 5 4 4 5 4 4 5 4 35 4 

37 4 5 4 5 4 5 5 5 37 5 

38 4 4 4 3 4 4 4 4 31 4 

39 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 

40 4 5 5 5 5 4 5 5 38 5 

41 1 3 3 2 1 2 2 3 17 2 

42 4 4 3 5 3 4 4 4 31 4 

43 5 4 3 4 4 5 5 5 35 4 

44 5 4 3 4 5 4 3 4 32 4 

45 3 4 4 3 4 3 4 3 28 4 

46 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 

47 4 3 4 4 3 4 3 3 28 4 

48 4 5 5 5 5 4 3 5 36 5 

49 4 4 5 5 4 4 5 5 36 5 

50 2 3 3 3 3 4 3 4 25 4 

51 4 5 5 4 4 4 4 5 35 4 

52 3 3 4 4 3 4 3 4 28 4 

53 4 5 5 4 4 4 5 5 36 5 
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N

O 

KECEPATAN TRANSAKSI 
TOTAL 

X2 

RATA-

RATA 
X2.

1 

X2.

2 

X2.

3 

X2.

4 

X2.

5 

X2.

6 

X2.

7 

X2.

8 

54 4 5 4 4 4 5 4 4 34 4 

55 4 4 4 4 4 5 5 5 35 4 

56 4 4 4 4 4 5 5 4 34 4 

57 4 4 5 4 4 4 5 5 35 4 

58 4 4 5 4 5 5 4 4 35 4 

59 4 4 5 5 5 5 4 4 36 5 

60 5 3 4 4 4 5 4 5 34 5 

61 4 3 4 5 3 4 5 4 32 4 

62 2 3 4 4 3 2 4 2 24 3 

63 5 5 4 4 4 5 5 4 36 5 

64 5 5 5 4 4 5 4 4 36 5 

65 4 3 4 4 4 5 5 4 33 4 

66 5 5 4 4 5 4 5 4 36 5 

67 4 4 4 5 4 4 4 3 32 4 

68 5 5 4 5 4 5 5 5 38 5 

69 4 4 5 4 4 5 4 3 33 4 

70 4 4 4 3 3 4 5 4 31 4 

71 4 3 4 4 4 3 4 4 30 4 

72 4 4 3 5 4 4 5 4 33 4 

73 4 4 4 4 4 5 5 4 34 4 

74 5 5 5 4 4 3 4 3 33 4 

75 4 4 5 4 3 3 4 3 30 4 

76 4 4 3 4 4 3 4 4 30 4 

77 4 4 4 4 4 4 3 3 30 4 

78 5 4 4 5 5 4 4 5 36 5 

79 4 4 5 3 4 4 4 5 33 4 

80 4 4 4 5 5 4 5 4 35 4 

81 3 4 3 5 4 3 4 4 30 4 

82 4 4 4 4 5 4 3 4 32 4 

83 4 4 5 4 4 3 4 4 32 4 

84 4 3 3 4 3 4 5 4 30 4 

85 3 4 3 4 4 4 4 3 29 4 

86 4 4 5 4 3 4 4 3 31 4 

87 4 4 4 3 3 4 5 4 31 4 

88 4 3  4 5 4 5 3 28 4 

89 4 3 3 4 3 4 3 4 28 4 

90 5 4 5 4 4 5 4 3 34 4 

91 4 5 3 4 4 5 3 3 31 4 
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N

O 

KECEPATAN TRANSAKSI 
TOTAL 

X2 

RATA-

RATA 
X2.

1 

X2.

2 

X2.

3 

X2.

4 

X2.

5 

X2.

6 

X2.

7 

X2.

8 

92 5 3 4 5 4 4 4 3 32 4 

93 3 4 4 3 3 3 4 3 27 4 

94 4 4 5 3 4 4 5 4 33 4 

95 4 3 3 4 5 5 4 4 32 4 

96 4 3 4 5 5 4 4 5 34 4 

97 4 4 5 5 3 4 4 5 34 4 

98 4 4 4 3 4 5 4 5 33 4 

99 4 4 4 5 4 4 3 4 32 4 

10

0 
4 4 5 4 4 4 3 4 32 4 

Rata-rata skor = 4 

 

 

4. Tabel Skor Jawaban Variabel Intensitas Promosi (X3) 

N

O 

INTENSITAS PROMOSI 
TOTAL 

X3 

RATA-

RATA 
X3.

1 

X3.

2 

X3.

3 

X3.

4 

X3.

5 

X3.

6 

X3.

7 

X3.

8 

1 4 4 3 4 4 5 4 4 32 4 

2 4 4 5 4 3 4 4 5 33 4 

3 4 4 4 3 4 3 3 3 28 4 

4 2 2 3 2 3 2 3 3 20 3 

5 3 3 3 4 3 4 3 3 26 3 

6 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 

7 5 5 3 5 5 4 3 3 33 4 

8 4 5 5 4 5 4 5 5 37 5 

9 4 4 4 4 4 4 5 5 34 4 

10 5 4 5 5 5 5 4 4 37 5 

11 4 4 4 4 5 5 4 4 34 4 

12 5 5 4 4 4 4 4 4 34 4 

13 4 5 4 4 4 4 4 4 33 4 

14 4 4 5 4 4 3 4 4 32 4 

15 4 4 5 5 4 4 4 4 34 4 

16 4 4 4 4 4 4 3 3 30 4 

17 4 5 4 4 4 4 4 5 34 4 

18 3 4 3 3 4 4 4 4 29 4 

19 4 4 3 3 3 4 4 4 29 4 

20 4 4 5 4 5 4 4 4 34 4 
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N

O 

INTENSITAS PROMOSI 
TOTAL 

X3 

RATA-

RATA 
X3.

1 

X3.

2 

X3.

3 

X3.

4 

X3.

5 

X3.

6 

X3.

7 

X3.

8 

21 4 4 4 4 5 4 5 4 34 4 

22 4 4 5 5 4 5 4 5 36 5 

23 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 

24 4 4 5 5 4 4 4 5 35 4 

25 4 4 4 4 4 5 4 4 33 4 

26 4 5 5 5 4 5 5 4 37 5 

27 4 4 5 5 5 4 5 5 37 5 

28 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 

29 4 3 5 5 4 5 4 5 35 4 

30 3 4 5 4 4 3 4 4 31 4 

31 4 5 5 4 5 4 5 4 36 5 

32 5 4 4 5 5 4 5 4 36 5 

33 5 4 4 4 5 4 4 4 34 4 

34 4 4 4 4 4 4 5 4 33 4 

35 4 4 4 4 4 5 4 5 34 4 

36 5 4 4 5 4 5 4 4 35 4 

37 4 5 4 4 4 4 5 5 35 4 

38 4 5 5 4 5 4 5 5 37 5 

39 5 5 5 4 4 4 4 4 35 4 

40 4 4 3 3 4 5 4 3 30 4 

41 2 2 3 3 2 3 2 3 20 3 

42 4 4 4 4 4 4 3 3 30 4 

43 5 4 5 5 5 5 4 4 37 5 

44 4 4 3 4 5 5 4 5 34 4 

45 3 4 3 5 3 3 4 3 28 4 

46 4 4 3 4 4 4 4 4 31 4 

47 4 3 3 4 3 3 3 4 27 3 

48 4 5 5 4 4 4 4 5 35 4 

49 4 4 4 4 5 5 4 5 35 4 

50 3 3 3 3 3 3 3 3 24 3 

51 5 5 5 4 4 4 5 4 36 5 

52 3 3 3 4 4 3 3 4 27 3 

53 5 5 4 4 4 4 4 5 35 4 

54 4 4 4 4 4 5 5 5 35 4 

55 4 4 4 5 5 4 4 4 34 4 

56 4 4 4 4 5 5 5 4 35 4 

57 4 4 4 4 4 5 5 5 35 4 

58 5 5 4 4 4 4 5 5 36 5 
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N

O 

INTENSITAS PROMOSI 
TOTAL 

X3 

RATA-

RATA 
X3.

1 

X3.

2 

X3.

3 

X3.

4 

X3.

5 

X3.

6 

X3.

7 

X3.

8 

59 4 4 4 4 5 3 4 5 33 4 

60 4 4 4 4 5 4 4 4 33 4 

61 4 3 4 4 3 4 4 4 30 4 

62 3 3 3 3 4 4 4 4 28 4 

63 4 4 5 5 5 5 4 4 36 5 

64 4 4 5 4 4 4 5 5 35 4 

65 4 4 5 5 4 4 4 4 34 4 

66 4 5 4 5 5 4 5 4 36 5 

67 5 4 4 4 5 4 4 4 34 4 

68 4 5 5 5 5 4 5 5 38 5 

69 4 4 4 5 5 4 5 4 35 4 

70 4 4 4 4 4 5 4 4 33 4 

71 5 5 4 5 4 4 4 4 35 4 

72 3 3 4 4 4 4 3 4 29 4 

73 4 5 4 4 4 4 5 4 34 4 

74 4 4 4 4 4 4 3 4 31 4 

75 3 4 4 3 4 4 4 4 30 4 

76 4 3 4 3 3 4 3 3 27 3 

77 4 4 4 5 4 4 4 5 34 4 

78 4 5 5 4 5 4 4 4 35 4 

79 4 3 4 4 3 3 4 4 29 4 

80 4 4 4 4 3 3 4 3 29 4 

81 4 4 3 5 4 5 4 4 33 4 

82 4 4 3 4 3 4 5 4 31 4 

83 5 4 5 4 4 4 4 4 34 4 

84 4 3 5 4 4 4 3 4 31 4 

85 3 3 4 4 4 4 3 3 28 4 

86 4 3 4 4 4 4 4 4 31 4 

87 3 4 4 4 3 4 4 3 29 4 

88 4 4 3 3 3 3 4 4 28 4 

89 4 3 4 3 4 4 4 3 29 4 

90 4 4 3 4 4 4 5 4 32 4 

91 4 4 4 5 4 4 4 5 34 4 

92 4 4 4 5 5 4 4 4 34 4 

93 4 4 3 4 4 4 4 3 30 4 

94 4 3 4 4 3 4 4 5 31 4 

95 4 4 4 5 4 4 4 5 34 4 

96 4 4 5 4 4 3 4 3 31 4 
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N

O 

INTENSITAS PROMOSI 
TOTAL 

X3 

RATA-

RATA 
X3.

1 

X3.

2 

X3.

3 

X3.

4 

X3.

5 

X3.

6 

X3.

7 

X3.

8 

97 4 4 4 4 4 4 5 4 33 4 

98 4 3 4 5 4 5 4 5 34 4 

99 3 4 4 4 3 4 4 4 30 4 

10

0 
4 3 4 4 4 4 3 4 30 4 

Rata-rata skor = 4 

 

5. Tabel Skot Jawaban Variabel Perilaku Konsumtif (Y) 

NO 
PERILAKU KONSUMTIF 

TOTAL Y RATA-RATA 
Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 

1 4 3 4 4 3 4 4 4 30 4 

2 3 3 4 4 4 4 4 4 30 4 

3 3 3 3 3 3 4 5 4 28 4 

4 1 3 1 2 3 2 3 3 18 2 

5 4 3 2 4 4 3 3 2 25 3 

6 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 

7 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 

8 4 4 4 4 5 5 5 5 36 5 

9 3 3 4 5 4 3 4 4 30 4 

10 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 

11 3 3 3 3 4 4 5 4 29 4 

12 4 4 5 4 4 3 3 3 30 4 

13 3 3 4 4 5 4 4 4 31 4 

14 4 3 4 5 4 5 4 4 33 4 

15 5 5 4 4 5 4 3 4 34 4 

16 3 5 4 4 5 3 3 3 30 4 

17 4 4 5 4 5 3 4 4 33 4 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 

19 4 3 4 4 4 4 3 3 29 4 

20 3 3 4 4 5 3 4 5 31 4 

21 4 3 3 3 4 5 5 5 32 4 

22 5 5 4 4 4 5 5 4 36 5 

23 5 3 3 4 3 3 4 4 29 4 

24 3 4 3 4 4 4 4 5 31 4 

25 5 5 5 4 3 5 5 1 33 4 

26 5 5 5 5 5 5 4 3 37 5 

27 4 5 4 5 4 4 5 5 36 5 



 

  91 
 

NO 
PERILAKU KONSUMTIF 

TOTAL Y RATA-RATA 
Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 

28 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 

29 4 5 4 5 4 3 4 5 34 4 

30 4 3 3 3 5 4 5 5 32 4 

31 4 5 4 3 4 5 5 5 35 4 

32 5 5 4 5 5 4 3 4 35 4 

33 5 5 4 5 4 5 4 3 35 3 

34 3 4 4 4 5 5 4 4 33 4 

35 3 4 4 5 4 4 5 5 34 4 

36 4 4 4 5 5 4 4 5 35 4 

37 3 4 4 4 5 5 4 5 34 4 

38 3 4 5 5 4 4 4 5 34 4 

39 4 5 5 4 4 5 5 5 37 5 

40 4 4 4 3 3 3 5 5 31 4 

41 2 1 2 3 3 3 2 3 19 2 

42 4 4 3 3 3 4 4 5 30 4 

43 3 4 4 5 5 4 5 5 35 4 

44 3 4 4 5 5 5 4 4 34 4 

45 4 3 4 4 4 3 3 3 28 4 

46 4 4 3 3 4 4 4 4 30 4 

47 3 3 4 2 4 3 3 4 26 3 

48 3 4 4 4 4 5 5 5 34 4 

49 4 4 3 5 3 5 4 5 33 4 

50 3 3 3 3 3 3 3 3 24 3 

51 4 4 3 4 4 4 4 5 32 4 

52 3 3 3 3 3 4 3 4 26 3 

53 3 5 5 4 5 4 5 5 36 5 

54 3 4 4 5 5 4 3 4 32 4 

55 4 4 4 4 5 5 4 5 35 4 

56 5 4 4 4 5 4 5 4 35 4 

57 4 4 5 4 4 4 5 5 35 4 

58 4 4 4 5 5 5 5 4 36 5 

59 3 4 5 5 4 4 4 5 34 4 

60 4 5 4 4 4 4 4 5 34 4 

61 3 4 3 3 4 4 3 5 29 4 

62 3 4 4 2 2 4 2 2 23 3 

63 4 4 5 4 5 4 4 4 34 4 

64 5 4 5 4 5 4 4 4 35 4 

65 4 5 4 5 5 4 4 4 35 4 

66 4 5 4 4 4 5 4 4 34 4 
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NO 
PERILAKU KONSUMTIF 

TOTAL Y RATA-RATA 
Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 

67 4 4 4 5 4 5 4 4 34 4 

68 4 4 5 5 4 5 4 5 36 5 

69 4 4 5 4 5 4 4 4 34 4 

70 5 5 4 4 4 4 5 4 35 4 

71 4 5 3 4 4 3 4 4 31 4 

72 4 3 4 4 4 3 4 4 30 4 

73 4 4 3 4 4 3 5 4 31 4 

74 4 4 5 3 4 3 4 4 31 4 

75 4 4 4 4 4 4 3 4 31 4 

76 3 4 3 4 4 3 4 4 29 4 

77 4 4 3 3 4 4 3 4 29 4 

78 4 4 5 4 4 5 4 4 34 4 

79 4 5 3 3 4 4 4 4 31 4 

80 4 4 4 3 5 3 4 4 31 4 

81 4 3 4 5 4 5 5 4 34 4 

82 4 3 5 4 5 4 4 4 33 4 

83 4 4 4 4 4 4 4 5 33 4 

84 5 4 3 4 4 5 4 4 33 4 

85 3 4 3 2 4 4 4 4 28 4 

86 4 4 3 3 4 5 4 4 31 4 

87 3 4 3 4 3 4 4 4 29 4 

88 3 4 3 4 4 4 3 3 28 4 

89 4 4 4 4 3 4 4 4 31 4 

90 4 3 4 4 5 4 3 4 31 4 

91 5 5 4 3 4 4 4 5 34 4 

92 4 4 4 4 4 4 3 4 31 4 

93 3 2 3 2 3 3 4 5 25 3 

94 3 4 3 3 4 4 4 4 29 4 

95 4 5 3 4 4 5 5 4 34 4 

96 4 3 4 5 5 4 4 4 33 4 

97 4 4 5 4 3 4 4 3 31 4 

98 4 3 4 5 4 4 4 4 32 4 

99 3 3 3 3 4 4 4 4 28 4 

100 3 4 5 4 4 4 3 4 31 4 

Rata-rata skor = 4 
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Lampiran 4 Hasil Uji Analisis Deskriptif 
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Lampiran 5 Hasil Uji Validitas 

1. Hasil Uji Validitas Persepsi Kemudahan (X1) 
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2. Hasil Uji Validitas Kecepatan Transaksi (X2) 
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3. Hasil Uji Validitas Intensitas Promosi (X3) 
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4. Hasil Uji Validitas Perilaku Konsumtif (Y) 
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Lampiran 6 Hasil Uji Realiblilitas 

1. Persepsi Kemudahan (X1) 

 

2. Kecepatan Transaksi (X2) 

 

3. Intensitas Promosi (X3) 

 

4. Perilaku Konsumtif (Y) 
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Lampiran 7 Hasil Uji Normalitas 
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Lampiran 8 Hasil Uji Multikolinearitas 
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Lampiran 9 Hasil Uji Heterokedastisitas 
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Lampiran 10 Hasil Uji T Dan Hasil Analisis Linier Berganda 
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Lampiran 11 Hasil Uji F 
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Lampiran 12 Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2) 
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Lampiran 13 R Tabel 
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Lampiran 14 T Tabel 
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Lampiran 15 F Tabel 
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Lampiran 16 Dokumentasi 
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